FITXA TECNICA

Metodologia: Quadern De Debat Familiar
Data Lliurament/recollida: Novembre — Desembre 2009
Retorn A La Ciutadania: Maig 2010 (3a Mostra D’entitats)
Quaderns Lliurats: 870

Quaderns Recollits: 317 (36,4%)

Persones Participants: 1.202
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PERFIL DE LES FAMILIES QUE HAN RESPOS : ;\A
e Membres de la unitat familiar ¢ Anys de residéncia a Sant Viceng: n’ dejsgn?\gi?ernlgg%mak
El 6% s6n families de 2 membres 14,8% < de 5 anys
El 14,8% son families de 3 membres 47,5% entre 5i 10 anys
El 54,3% son families de 4 membres  6,9% entre 101 15
El 15,1% son families de 5 membres 3,5% entre 151 20

@ Diputacio
Barcelona

El 4,8% s6n families de 6 0 més membres 14,5% > 25 anys o tota la vida

e On viuen:
1,9% passeig Maritim 0% Bellesguard amb la col-laboracie:
14,8% Montalpark-les animes 1,6% Supermaresme * Escola Sant Jordi
12,3% Can Boada-Can Ripoll 1,9% El Pedr6 IES Escola Sot del Camp
0,9% Ferrera sud — Ferrera nord 1,9% El Balis — Golf de Sant Viceng de Montait
2,2% Bilbenyes-Montaltmar 10,1% Casc Historic \\ j/
8,8% Can Gassull 2,2% Milans del Bosc
17% Montalnou-La Cortesa 3,8% La Costa - El Gorg
1,3% El Roca-La Plana de I’Andreu 3,2% Riera de Torrentbd
0,6% Sta. Maria del Balis — Can Bru 7,9% altre municipi
e Edat: e Sexe
3,9% de 0 a 3 anys 50,5% so6n dones i 49,5% homes
37,4% de 4 a 12 anys
4% de 13 a 18 anys ¢ Treball/estudis:

S 2,3% de 19 a 30 anys El 45% treballa (23,3% a SVM, 25% al

o 24,6% de 31 a 40 anys maresme, 21% Barcelona)
23,3% de 41 a 50 El 45% son estudiants (el 68% estudien
4,5% > de 50 anys a SVM)
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WEB MUNICIPAL
o Impuls ales gestions
telematiques a fi de
permetre accés ala
informacié de una manera
rapida i senzilla i la possi-
bilitat de realitzar els
tramits on line.

MOSTRA GASTRONOMICA

° ,Promocié de la gastronomia local. Projecte d’organitzacié
d’una Mostra Gastronomica que tingui com a base algun

producte que tradicionalment ha estat conreat i
Sant Vicenc. o produtta

MUSEU PEL PESSEBRE

* Pla directo_r i projecte del nou Museu del Pessebre de Catalunya
per convertir-lo en un espai de referéncia dins els moén del

pessebrisme i la cultura popular i com a element i
ne ue pot
Ioferta turistica del poble. ue potenel
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TRAPDICIO I CULTURA
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RECICLATOE

* Actuacions per
Promoure bones practi-
ques a I’hora de reciclar,

adrecades dels
Mmes
als més petits, dians

COMERS LOCAL

iar
» Actuacions per p_otimt:la
el comer¢ de proximitat.

BUS URBA

» Projecte d’inversio en

. -2 del
|’amp|iaci6 i adgquac::b?e
recorregut (major no it
de parades, instal-lac
marquesines,..:
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CONSELLS SECTORIALS
¢ Nova orientacio dels
consells sectorials: més

dinamics, més agils i més
participatius.
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